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Guia de intervencion en publicidad y comunicacién sexista

El Instituto Asturiano de la Mujer tiene entre sus funciones la de velar por la difusién de
una imagen de las mujeres ajustada a su realidad (art® 3.k de/ Decreto del Principado de
Asturias 137/ 1999, de 16 de septiembre, por e/ que se regula su organizacion y funcio-
namiento). Para dar cumplimiento a los compromisos legales de fomentar una imagen
equilibrada y no estereotipada de las mujeres, promueve diversas medidas para procurar
su tratamiento en los medios de comunicacion acorde con los principios constituciona-
les de igualdad y no discriminacion. La intervencion en materia de publicidad y comuni-

cacion sexista, es una de las actuaciones encaminadas al cumplimiento de esta funcion.

Se realiza esta intervencion a través del Observatorio de la publicidad e informacion
no sexista y su objeto es analizar la representacion de las mujeres en la publicidad y
en los medios de comunicacién con el fin de obtener una vision del tratamiento
actual de su imagen, asi como cudles son los roles mas significativos que se les atribu-
yeny, en el caso de que sea sexista y/o contraria a la dignidad de las mujeres, y por
consiguiente ilicita, realizar acciones que contribuyan a suprimir las imdagenes
estereotipadas, y la cesaciéon de dicha publicidad.

El Observatorio tiene encomendadas las siguientes funciones (entre las que no se
encuentra la de aplicar ningln tipo de sancién al no tener otorgada esa capacidad
legal):

- Recogida de las quejas ciudadanas y, en su caso, canalizacion a los drganos
competentes para su sustanciacion.

- Seguimiento de oficio de los contenidos considerados sexistas.

- Andlisis y calificacion de los contenidos detectados o denunciados.

- Actuacion frente a los emisores de los mensajes discriminatorios, solicitando
cuando proceda, la modificacion o retirada de las campafnas mas estereotipadas
o denigrantes para las mujeres, o requiriéndoles un cambio de linea en sus
acciones futuras. Ello en el caso en que se refieran a contenidos cuyo ambito de

procedencia o difusion sea la comunidad Auténoma del Principado de Asturias.

- Difusion de la informacion obtenida con el fin de continuar fomentando el recha-
zo social al tratamiento discriminatorio a través de la comunicacion, la publici-
dad y las redes sociales.

- Participacion en actividades de formacion y sensibilizacion sobre la influencia
gue tiene el tratamiento discriminatorio de las mujeres en los medios y la
publicidad, lo cual favorece la desigualdad.

Marco normativo estatal y autonémico

Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, modificada por la Ley
Orgénica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccion Integral contra la
Violencia de Género, en su articulo 3, define como ilicita la publicidad que atente
contra la dignidad de la persona o vulnere los valores y derechos reconocidos en la
Constitucion, especialmente a los que se refieren sus articulos 18 y 20, apartado 4.
Asimismo, califica de ilicitos los anuncios que representen a las mujeres de forma
vejatoria o discriminatoria, bien utilizando particular y directamente su cuerpo o
partes del mismo como mero objeto desvinculado del producto que se pretende
promocionar, bien su imagen asociada a comportamientos estereotipados que vulne-
ren los fundamentos de nuestro ordenamiento, coadyuvando a generar la violencia a
que se refiere la Ley Organica de Medidas de Proteccién Integral contra la Violencia
de Género.

La Ley Orgénica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccién Integral
contra la Violencia de Género que se ocupa de la publicidad y los medios de comuni-
cacion en el capitulo Il (arts. 10 a 14), la Ley de Igualdad estatal ( articulos 36 a 41),
y de la propia Comunidad Auténoma ( art® 28) , han introducido en nuestro ordena-
miento juridico exigencias legales relativas al derecho a la igualdad y la no discrimina-
cion en la publicidad.

La Ley Orgdanica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y
hombres contiene también varias disposiciones al respecto. Su art. 39.1 sefiala que
todos los medios de comunicacién respetaran la igualdad entre hombres y mujeres,
evitando cualquier forma de discriminacion. Mientras que su art.41 dispone que la
publicidad que comporte una conducta discriminatoria de acuerdo con esta Ley se
considerara publicidad ilicita, de conformidad con lo previsto en la legislacién general
de publicidad, y de publicidad y comunicacion institucional.

Por su parte, la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacién Audiovisual
establece en su art.18.1 que, ademas de lo dispuesto en la Ley 34/1988 General de
Publicidad en relacién con la publicidad ilicita, estd prohibida toda comunicacién
comercial que vulnere la dignidad humana o fomente la discriminacion por razéon de
sexo, raza u origen étnico, nacionalidad, religiéon o creencia, discapacidad, edad u
orientacion sexual; e igualmente esta prohibida toda publicidad que utilice la imagen
de la mujer con caracter vejatorio o discriminatorio.

Asimismo, dentro de los textos legales que contienen una regulacion expresa de la
publicidad sexista o discriminatoria hacia las mujeres, debemos destacar también la
Ley 29/2005,de 29 de diciembre, sobre Publicidad y Comunicacion Institucional que
en su articulo 4.1.c) establece una clara prohibicién de la publicidad sexista en los
siguientes términos: “no se podran contratar o promover campafas institucionales
de publicidad y de comunicacién que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o
contrarios a los principios, valores y derechos constitucionales”.

La ley del Principado de Asturias 2/2011, de 11 de marzo, para la igualdad de mujeres
y hombres y la erradicacion de la violencia de género, establece en su articulo 28 que
todos los medios de comunicacién del Principado de Asturias, publicos y privados,
respetaran el principio de igualdad entre mujeres y hombres, evitando cualquier
forma de discriminacion, y el Principado de Asturias promovera la formacion en
igualdad entre mujeres y hombres y contra la violencia de género de los y las profesio-
nales de la comunicacion, y velara para que la imagen de mujeres y hombres a través
de la publicidad se igualitaria, plural y no estereotipada. La ley asturiana se refiere
también en su articulo 5, a la necesidad de hacer en la comunicacién institucional, un
uso no sexista del lenguaje y a la trasmision de una imagen no estereotipada, igualita-
ria y plural de mujeres y hombres.

Acciones contra la publicidad ilicita

Las acciones frente a la publicidad ilicita seran las establecidas con caracter general
para las acciones derivadas de la competencia desleal por el capitulo IV de la Ley
3/1991, de 10 de enero, de Competencia Desleal, tal como establece el art. 6 LGP.
Adicionalmente, frente a la publicidad ilicita por utilizar de forma discriminatoria o
vejatoria la imagen de la mujer, estan legitimados para el ejercicio de las acciones
previstas en el articulo 32.1, 1# a 4° de la Ley de Competencia Desleal:

a) La Delegacion del Gobierno para la Violencia de Género.

b) El Instituto de la Mujer o su equivalente en el dmbito autonémico.

) Las asociaciones legalmente constituidas que tengan como objetivo Unico la
defensa de los intereses de la mujer y no incluyan como asociados a personas
juridicas con animo de lucro.

d) El Ministerio Fiscal.

OBSERVATORIO DE LA PUBLICIDAD E INFORMACION NO SEXISTA
FORMULARIO

- FECHA:

- ENTIDAD O PERSONA QUE DENUNCIA
Nombre de la entidad:
Nombre persona particular:

- DIRECCION CORREO ELECTRONICO:

- SEXO:

- CONTENIDO QUE SE DENUNCIA
Publicidad o anuncio:
Otro tipo de contenido:

- MOTIVO DE LA QUEJA:

- OBSERVACIONES:

- INCLUYE IMAGEN DE LA DENUNCIA:  Si NO

A efectos de la Ley Organica 15/1999 del 13 de diciembre, de Proteccion de Datos de
Carécter Personal, se informa de que fos datos personales que aqui se recogen no van
a ser registrados en ningun soporte fisico.





